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Введение
Учебно-методическое пособие предназначено для изучения дисциплины «Мировые
информационные ресурсы» и контроля выполнения самостоятельной работы
студентов, обучающихся по специальности 080801.65 Прикладная информатика (в
экономике).

Изучение дисциплины «Мировые информационные ресурсы» предполагает знание
основ информационных технологий. Учебно- методическое пособие содержит
краткие теоретические сведения по темам курса, формулировки возможных тем
для обсуждения, темы рефератов, задания для самостоятельной работы.
Особенностью дисциплины является ориентация на сетевые профессиональные
ресурсы, в связи с этим основными видами деятельности при изучении дисциплины
являются информационный поиск и работа с учебными и профессиональными
ресурсами сети Интернет.

Рынки информационных ресурсов

Структуры, которые работают на информационном рынке, предлагают
потребителю следующие виды услуг:

• непосредственный доступ к базам данных - режим online;

• пакетный доступ к базам данных - режим offline;

• в виде баз данных на дискетах и компакт-дисках;

• в виде консультаций, оказываемых специалистами в области информационных
ресурсов;

• в виде обучения доступу к мировым информационным ресурсам. Указанные виды
услуг имеют свои области эффективного

использования и могут взаимно дополнять друг друга.

https://www.evkova.org/#evkova


В качестве поставщиков информации на рынке информационных услуг выступают
коммерческие структуры, государственные и общественные организации, частные
лица. Обычно они именуются информационными корпорациями, информационными
агентствами, информационными службами, информационными центрами.

Необходимо отметить, что информация является основой принятия решений во
всех сферах человеческой деятельности. Она способствует повышению
эффективности труда в различных областях. Это обстоятельство определяет тот
факт, что пользователями услуг выступают специалисты, работающие практически
во всех сферах производства.

Могут быть разные аспекты классификации пользователей. Так пользователи
могут быть разделены на следующие группы:
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• специалисты промышленных предприятий и предприятий торговли;

• специалисты консалтинговых и маркетинговых информационных Агентств;

• работники научно-исследовательских учреждений и учебных заведений;

• работники государственных учреждений;

• работники общественных организаций;

• индивидуальные пользователи.

Становление рынка электронной информации сопровождалось также
специализацией (разделением труда) организаций, занимающихся
информационным обслуживанием. Сформировалось три группы информационных
служб:

• центры-генераторы (производители информации) - специализируются на добыче
информации, формировании и поддержании баз данных в актуальном состоянии;

• центры распределения (поставщики информации), которых обычно называют
вендорами, занимаются информационным обслуживанием пользователей на основе
баз данных, поставляемых им на коммерческой основе центрами- генераторами;



• информационные агентства, осуществляющие как функции сбора информации,
формирования и ведения баз данных, так и функции обслуживания пользователей.

Годом рождения информационного рынка в России считают 1991г. Появление
рынка в РФ обусловлено тем, что были созданы мировые телекоммуникационные
вычислительные сети (ТВС).

На характере развития отечественных сетей и сетевых ресурсов отражались общие
мировые тенденции развития ТВС. Основной из них было объединение в той или
иной сфере коммуникационных структур. Возможности и конкурентоспособность
любой ТВС определяются и информационными ресурсами (знаниями, программами,
БД). Кроме того, они должны непрерывно дополняться и обновляться

.

Современный информационный рынок можно разделить на четыре области:

1. электронная информация,

2. электронные сделки,

3. системы сетевых коммуникаций,

4. программное обеспечение.

В свою очередь рынок электронной информации состоит из 4 секторов:

1. деловая информация,

2. юридическая информация,

3. информация для специалистов,

4. массовая и ли потребительская информация.

Основными поставщиками информации на этом рынке выступают центры-
генераторы баз данных и центры-распределители информации на основе баз
данных, а также информационные брокеры.

Деловой сектор (в рамках электронной информации):

1. Биржевая и финансовая информация, генераторами которой являются банки,
биржи и брокерские конторы. Эта информация о рынке ценных бумаг, котировки



валют, рынке товаров, капиталов, услуг, а также инвестициях и ценах.

2. Экономическая и статистическая информация, числовая информация.

3. Коммерческая информация - государственная.

4. Информация о коммерческих предложениях, о купле-продаже по определенным
товарным группам.

5. Новости в области экономики и бизнеса.

Юридический сектор включает системы доступа к электронным сборникам указов и
т.п.

Сектор информации для специалистов состоит из следующих частей:

1. профессиональная информация, дифференцированная по областям науки и
техники,

2. доступ к первоисточникам (библиографическая и реферативная информация).

Массовая и потребительская информация:

1. информация служб новостей и агентств, пресса и др.

2. потребительская информация.

Рынок электронных сделок включает системы банковских и межбанковских
операций, системы электронных торгов, системы резервирования товаров и услуг.

В рамках этого рынка имеет значение электронный обмен данными, который
обеспечивает возможность безбумажного документооборота. При этом велика роль
службы

безопасности, предотвращающей несанкционированный доступ к этой
информации.

Рынок программного обеспечения - все виды программной продукции и их
обслуживание.

Системы сетевых коммуникаций - электронная почта, телеконференции,
электронные сетевые доски объявлений и др., системы ТВС.



К наиболее предоставляемым услугам распространения относят: •
телекоммуникационные услуги,

• информационные услуги (поиск информации по запросам в справочных
системах),

• консультационные услуги (консультации по программному сетевому
обеспечению, консультации по технологии использования общественных ресурсов
в сети и обучение навыкам работы с компьютером и техническими средствами),

• технические услуги (установка и обслуживание программного обеспечения и
тестирование техники и программ),

• рекламные услуги.

Мировые информационные ресурсы: определение, классификация и
характеристика основных структур по различным признакам

Информационные ресурсы - отдельные документы и отдельные массивы
документов в хранилищах данных информационных систем: библиотеках, архивах,
фондах, базах данных, других видах хранилищ данных.

Информационные ресурсы в широком смысле - совокупность данных,
организованных для эффективного получения достоверной информации.

К мировым информационным ресурсам имеет отношение информация,
характеризующая производственные отношения в обществе. К ней относятся
сведения, которые циркулируют в экономической системе.

Информационные ресурсы – документы и массивы документов в информационных
системах. В течение всей истории развития цивилизации предметом труда
оставались материальные объекты, деятельность за пределами материального
производства и обслуживания, как правило, относилась к категории
непроизводственных затрат.

Информационные ресурсы - это совокупность данных, организованных для
получения достоверной информации в самых разны х областях знаний и
практической деятельности. Законодательство Российской Федерации под
информационными ресурсами подразумевает отдельные документы и отдельные м
ассивы документов в информационных системах.



Классификаци я мировых информационных ресурсов:

1. Государственные (национальные) информационные ресурсы.
2. Государственные информационные ресурсы - информационные ресурсы,

полученные и оплаченные из федерального бюджета. Содержание
государственных информационных ресурсов (примеры): деятельность
государственных органов власти, правовая информация, биржевая и
финансовая и нформация, коммерческая информация.

Информационные ресурсы предприятий. Информационные ресурсы предприятий –
информационные ресурсы, созданные или накопленные на предприятиях и в
организациях. Содержание информационных ресурсов предприятия (примеры):
информационное обеспечение хозяйственной деятельности, планирование и
оперативное управление деятельностью предприятия, бизнес-планы ,
внешнеэкономическая деятельность.

3. Персональные информационные ресурсы. Персональные информационные
ресурсы – информационные ресурсы, созданные и управляемые каким-либо
человеком и содержащие данные, относящиеся к его личной деятельности.

Мировые информационные ресурсы в имеющейся литературе обычно
подразделяются на три сектора:

сектор деловой информации;
сектор научно-технической и специальной информации;
сектор массовой потребительской информации.

Сектор деловой информации подразделяется в свою очередь на следующие
группы:

биржевая и финансовая информация — информация о котировках ценных
бумаг, валютных курсах, учетных ставках, рынках товаров и капиталов,
предоставляемая биржами, специальными службами биржевой и финансовой
информации, брокерскими компаниями;
статистическая информация — числовая, экономическая, демографическая,
социальная информация в виде рядов динамики, прогнозных моделей и
оценок, предоставляемая государственными службами, а также компаниями,
занятыми исследованиями, разработками и консалтингом;
коммерческая информация — информация о компаниях, фирмах, корпорациях,
направлениях их работы, финансовом состоянии, ценах на продукцию и



услуги, связях, сделках, руководителях;
деловые новости в области экономики и бизнеса.

Биржевая и финансовая информация изменяется постоянно. Следовательно, и
предоставление ее потребителю должно осуществляться в реальном масштабе
времени.

Требования к оперативности предоставления потребителю коммерческой
информации ниже, чем требования к предоставлен ию биржевой и финансовой
информации. Обычно коммерческая информация обновляется ежедневно или
еженедельно.

Важность коммерческой информации в услови ях рынка и конкуренции весьма
высока. Эта информация используется непосредственно бизнесменами и
предпринимателями при решении следующих задач:

выбор поставщиков, партнеров и размещени е заказов;
выход на рынок с новым товаром;
поиск покупателей;
слияни е и приобретение компаний;
маркетинговые исследования по анализу рынка.

Сектор научно-технической и специальной информации включает документальную
библиографическую, реферативную и полнотекстовую информацию о
фундаментальных и прикладных исследованиях, а также профессиональную
информацию для юристов, врачей, инженеров и т.д.

Сектор массовой потребительской информации включает новости и справочную ин
формацию, потребительскую и развлекательную информацию.
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